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EKONOMICKE DILEMY DNESNEHO SVETA

Abstrakt. Doélezité ekonomické otazky predstavuju Casto zlozité dilemy,
na ktoré je mozné dat’ rozne odpovede, ¢o potvrdzuje aj historicka sktse-
nost’. V klasickych ekonomickych tedridch zohrdva svoju tlohu snaha o
hl'adanie motivacie ¢loveka k dosahovaniu zisku a o fungovanie podni-
kov. Na samotny zisk je vSak mozné nazerat’ roznymi spdsobmi. V dnes-
nej dobe sa objavuje Coraz viac tedrii spochybiiujiicich povodné nazeranie
na absolutnu poziciu zisku ako hlavnej motivacie k podnikatel'skej ¢in-
nosti. Ulohou &lanku je definovat’ aj d’alsie ekonomické dilemy, ktorymi
sa zaoberaju dnes$ni autori v roznych oblastiach vedeckého vyskumu.
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Uvod

Forma ekonomického usporiadania ma vplyv na ludsky Zivot i na
vnimanie hodndt. V historickej perspektive sa v tomto kontexte javi byt
vel'mi doblezitou otazka sukromného vlastnictva tak ako ju nastolil John
Locke a neskdr rozvinul Adam Smith, profesor moralnej filozofie, ktory
tiez charakterizoval konkurenciu a volny trh ako hlavné motivy rozvoja
hospodarstva a rastu bohatstva v spolo¢nosti. Ako odliSny motiv vystupu-
je snaha ¢loveka o individualne obohatenie sa. V 20.storo¢i zaina pre-
vladat’ nazor, ze ide skor o pozitivnu ako negativnu motivaciu. Zdoraziu-
je sa vyznam pre hospodarsky rast oproti nazorom o sebeckosti takejto
motivacie.

Z tychto myslienok mdéZeme odvodit’ aj nazor o ekonomike ako zakla-
de materialnej prosperity spolo¢nosti (Stomski 2018). Ak chceme analy-
zovat’ obsah ekonomickych teérii, mali by sme vychadzat z pristupu
kombinujiceho vseobecné tedrie a empirické skusenosti ziskané na kon-
krétnych trhoch (Hvizdova, Polacko 2020). Napokon prave takymito sku-
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senostami argumentovali aj autori spominanych ekonomickych teérii. Uz
v pripade klasickych ekonomickych tedrii, ktoré od samotného zaciatku
charakterizoval interdisciplindrny charakter a snaha o prepojenie a vy-
svetl'ovanie prienikov medzi ¢isto ekonomickymi kategériami a ich pod-
statou, ktoru sa jednotlivi autori pokusali hl'adat’ prevazne v inych discip-

linach a kategoériach.

Ekonomické dilemy v minulosti a ekonomické dilemy dne$ného
sveta

Znédma Weberova téza o ekonomickom rozvoji zalozenom na aplikacii
puritanskej verzie protestantskej etiky bola neskdr podrobena kritike,
ktora zvyraznovala kapitalisticky rozvoj este pred v§eobecnym rozSirenim
tejto etiky (Delacroix 1992). Tento nazor podporoval aj Tawney (1998)
vo svojej praci vydanej povodne v medzivojnovom obdobi. Dokladuje v
nej, ze kapitalizmus fungoval nezavisle od nabozenského vyznania pod-
nikatel'ov, ktori sice prijimali protestantizmus, ale zaoberali sa obchodom
a rozvijali ho este v skorSom obdobi. Spojenie nabozenskych otazok s
ekonomickymi zalezitost'ami postupne stracalo na vyzname a dnes je v
tomto kontexte vnimané skor ako historickd nez empirickd zaleZitost'.
Napriek tomu vsak povazujeme za mozné nachadzat’ racionalitu v tomto
type uvazovania, a to najma v prepojeni s otazkami hospodarskej a pod-
nikatel'skej etiky, ktoré predstavuju stale aktualny prienik s ndboZenskymi
otazkami, ked’ze prave nabozenstva sa vo velkej miere zaoberaju moral-
nymi otazkami aj so stale aktualnym presahom do ekonomickych zalezi-
tosti.

Obchod a ekonomika su v dnesnej dobe stale zaloZené na maximaliza-
cii zisku, podliehaja vSak aj etickému hodnoteniu, ktoré sa tyka nie len
cielov, ale aj metdd podnikatel'skych aktivit. Zisk preto nie je povazova-
ny za absolutny ciel. Samotna tedria zisku byva zahalena urcitym "tajom-
stvom", ked’Ze mdze predstavovat’ prijem z produkcie, prendgjmu hnutel-
nosti alebo nehnutel’nosti, dividend u akcionarov, néarast hodnoty akcii na
burze, alebo rast trhovej hodnoty a mnohé d’alSie vyznamy, ktoré su ob-
sahovo vel'mi odlisné (Stomski 2017). Ako cestu k zisku je mozné vni-
mat’ aj posiliiovanie imidzu firmy z marketingového hl'adiska, ktory ma
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priamy vplyv na odbyt a zaroven firme umoziuje este aktivnejsie posobit’
vo vztahu k verejnosti a odovzdavat’ urCité obsahy, ktoré mézu mat’ aj
reklamny charakter s vybornou G¢innost'ou (Polacko 2020).

Otazku zisku ako hlavného ekonomického ciela verzus nové koncep-
cie zalozené na roznych formach aplikacie podnikatel'skej etiky, ktoré
prinasaju a stanovuju d’alSie, prevazne neekonomické ciele, chapeme do-
dnes ako jednu z najvacsich dilem dnesného sveta.

Zisk ako taky predstavuje len prostriedok pre dosahovanie d’alSich cie-
lov. Zisk bez stanovenia in¢ho ciel'a nie je mozné povazovat’ za ucelny.
Navyse podmienkou pre akceptovatelné vyuzivanie zisku je aj jeho do-
siahnutie legadlnym a legitimnym sposobom. Zisk nesmie byt odcudzeny
ani pracovnikom ani zivotnému prostrediu. Naopak inovativne produkty a
sluzby zlepSuju zivot miestnych komunit, prispievaju k rastu vzdelania a
kvality Zivota a vytvaraju vzt'ah medzi firmou a jej stakeholdermi (Wood,
Logsdon 2002).

Iné dilema spociva v snahe naplnit’ postulat o tom, aby podnikatel'ské
subjekty vytvarali produkty potrebné pre spoloc¢nost, ktoré uspokojuju
autentické I'udské potreby. V takomto pripade by sme vSak museli odmie-
tat’ produkty, ktoré zneuZivaji 'udské slabosti a dopyt po nich je umelo
generovany reklamou. V praxi by vSak bolo mimoriadne obtiazne defino-
vat’ pevnu hranicu medzi uvedenymi kategériami, nakol’ko predmetom
reklamy moZu byt aj produkty, ktoré vychadzaji z autentickych I'udskych
potrieb. Tie navySe moZu byt’ aj vel'mi individudlne.

Dalsia dilema spociva v otazke zodpovednosti za ekonomické vysled-
ky, ale aj za bezné fungovanie a d’alSie dopady celej podnikatel’'skej ¢in-
nosti. Majitelom firmy nemusi byt’ vZdy konkrétny podnikatel’ ako osoba.
V akciovej spolocnosti existuji akciondri, ktori nemaji bezprostredny
vplyv na kaZzdodenné operdcie a posobenie podnikatel'ského subjektu.
Riadenie je zas otazkou menezmentu. Hlavna zodpovednost’ sa vSak ne-
tyka problémov spojenych s ekonomickymi aktivitami. Firmy disponuja v
dnes$nej dobe mocou, ktor nikdy predtym v histdrii nemali a to im dava
prileZitost’ posobit’ v oblastiach mimo ekonomického Zivota spolocnosti.

Firmy dnes ovplyviuju:

[http://perspectives-ism.eu] |
24



[PERSPECTIVES —JOURNAL ON ECONOMIC AND SOCIAL ISSUES] No 2/2021

- ekonomicku sféru zivota (ovladanie financii a zasob)

- technologicku sféru (rozvoj novych technoldgii a ich implementécia)

- politicku (financuju politické subjekty a iniciativy)

- pravnu (lobuju za vyhodné pravne predpisy)

- socialnu (socidlno-kulturne zmeny v miestnych komunitach, vplyv na
verejni mienku cez reklamu)

- ekologicku (najmé destruktivny vplyv na Zivotné prostredie) (Mele
2009)

V dlhodobej perspektive sa ciele nastavené v kontexte spolocenske;j
zodpovednosti javia byt vyhodnej$imi z hl'adiska maximalizacie zisku v
dlh§om ¢asovom horizonte (Stomski 2017). Naopak konanie v rozpore s
tymito cielmi mdze firme za urcitych okolnosti prindsat’ kratkodoby a
jednorazovy zisk, ale v dlhSej perspektive su dopady takéhoto konania
nevyhodné aj z hl'adiska ekonomickych cielov firmy (Porebski 2000).

Povolanie podnikatela sa v dnesnej dobe nevyznacuje velkou mierou
verejnej podpory a uznania a inak tomu nebolo ani v minulosti
(Tugendhat 2004). Motivy podnikatel'ov k ich ¢innosti nie st vo vSeobec-
nosti povazované za nijako $l'achetné (Solomon 2002). Ide najmé o honbu
za ziskom za kazdu cenu a az chorobna tuzba po nom. Niektori autori
v8ak rozliSuju takéto motivacie ako motivaciu individudlnu zo strany
podnikatel'a, kym cielom samotnej firmy je vytvaranie uréitych produk-
tov, alebo poskytovanie sluzieb (Bochenski 1993). Niekedy vSak moze
byt komplikované odliSovat’ medzi touto motivaciou na individuédlnej a

organizac¢nej urovni.

Ekonomické ciele sa dostavaju do konfliktu s inymi ciel'mi v takom
pripade, ak su pri ich realizéacii naruSované ciele elementov okolia, napri-
klad zdujmy miestnych komunit, alebo zaujem spoloc¢nosti ako takej (na-
priklad v pripade degradacie zivotného prostredia). Na druhej strane moze
ist aj o menej vyznamné formy poruSovania etickych principov, ktoré
firma realizuje s cielom ziskania konkurencnej vyhody. Medzi takéto
aktivity moZzu patrit’ napriklad nasledovné:

- znizovanie kvality produktu pri zachovani tej istej ceny
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- balenie produktov do zbyto¢ne velkych baleni
- zmensSovanie obsahu produktu v baleni
- vyuzivanie atraktivnej reklamy pritahujicej pozornost’

- umelé vzbudzovanie novych potrieb u klientov, atd’.

Na hospodarsky zZivot ma v stcasnosti enormny vplyv globalizacia.
Mohlo by sa zdat, ze jednotlivé zakonitosti, ktorymi sa riadi obchod a
ckonomika s v zasade univerzalne a nezavislé od konkrétnych vonkaj-
Sich podmienok, v ktorych funguju trhy. Globalizacia urcite predstavuje
argument v prospech takéhoto pohladu. Pod vplyvom globalnej dediny,
globalneho spolocenstva a globalizacie kultirnych procesov sa znizuju
bariéry medzi l'ud’'mi, ¢o mé vplyv i na samotné hospodarske procesy. Na
druhej strane vSak empirické idaje z jednotlivych Statov potvrdzuji aj
vyznamné rozdiely, ktoré stale signalizuju relevanciu vplyvu vonkajsSieho
prostredia v jeho réznych politickych, kultirnych, socialnych, prirodnych
a d’alsich podobach.

V poslednom obdobi sme svedkami krizového stavu v hospodarstve
mnohych §tatov 1 medzinarodnych spolo€enstvach. Tato kriza bola vyvo-
lan4 vonkajSimi a vnatornymi pri¢inami. Ekonomické krizy prinaSaju so
sebou d’alsi rad dilem, ktorymi sme nuteni sa zaoberat’.

Samotny pojem ekonomickej krizy naznacuje vyskyt situacie, ktora sa
vyznamne odliSuje od Ziadaného stavu ekonomiky. V hospodarstve st
vsak krizy povazované za pomerne normalny jav (Stomski 2017). Maju
rozli¢né priciny, ktoré mozu byt subjektivne (socialne) i1 objektivne (eko-
nomické, technické, faktor nahody, atd’.) (Mitroff, Pearson 1998). Na
urovni podnikov mo6zeme hovorit’ aj o endogénnych faktoroch, ktoré¢ maja
svoj zdroj priamo vnutri danej firmy, alebo o exogénnych faktoroch, ktoré
maju zdroj vo vonkajSom prostredi (Michalowska, Stankiewicz, Danielak
2015). Najma na globalne pri¢iny nemaju dosah ani jednotlivé podnika-
tel'ské subjekty ani vlady narodnych statov.

Kriza sa odliSnym spdsobom dotyka firiem, sektorov hospodarstva i
celého hospodarstva ako takého. Ide tak o tri rovne, v ktorych sa preja-
vuju dosledky krizy inak a makrouroven tychto dopadov nepredstavuje
iba jednoduchy sumar ich mikrourovne.
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Zaver

Hl'adanie vychodisk zo zlozZitej situdcie prebieha rovnako na vsetkych
menovanych trovniach.

Clanok analyzoval vybrané ekonomické dilemy dne$ného sveta. Vig-
Sinu z nich moézeme identifikovat’ vo sfére zaujmov medzi podnikatel-
skymi subjektami a ich okolim. Vo vysledku ide o rozhodnutia akym spo-
sobom je rieSeny prienik medzi etickymi a ekonomickymi ciel'mi. Miera
aplikdcie hospodarskej a podnikatel'skej etiky predstavuje stale najvy-
znamnejSiu dilemu. Existuje v nej mnozstvo argumentov v prospech im-
plementacie podnikatel'skej etiky, ako aj mnozstvo kontraargumentov aké
uvadzaju autori, ktori st odporcami neekonomickych ciel'ov a ulohu fi-
riem vidia iba v povodnej ¢innosti na ekonomickom trhu. Faktom vsak je,
Ze miera implementacie podnikatel'skej etiky zmenila fungovanie tohoto
trhu takym sposobom, Ze boj proti neekonomickym cielom moéze pred-
stavovat’ aj konkuren¢nu nevyhodu, a tak v kone¢nom désledku aj znizo-
vat’ zisk ako hlavnu a klasicka ekonomicku motivaciu.
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