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HODNOTOVY VYVOJ TRHU S KOSMETIKOU

Abstrakt. Cilem tohoto piispévku bylo zjistit, jak se vyviji kosmetické trhy
v poslednich 7 letech a zda existuje line4drni vztah mezi dvéma velkymi
kosmetickymi trhy. Také zmapovat vyvoj budoucich let, a to ptimo do roku
2028. Pii analyze vyvoje hodnoty trhu byla vyuZita korelacni analyza, kde
vysledny korela¢ni koeficient prokazal, ze kosmeticky trh ma silny linearni
vztah s kosmetikou skin-care. Vyuzita byla také linearni regrese, ktera
predpovédéla vyvoj trhi do roku 2028. Data o vyvoji trhli byla ziskdvana
obsahovou analyzou a promitnuta do grafii pro lepsi zkoumani vyvoje. Ve
sledovaném obdobi vSechny zkoumané trhy zaznamenaly nartst. Jednim z
hlavnich faktorti byla pandemie COVID-19, kterd ménila nahled spotiebiteli
na kosmetiku. Nejvetsim limitem byla pravé pandemie, ktera ovlivnila vyvoj
hodnoty trhu.

Kli¢ova slova: Kosmetické trhy, skin-care, make-up, vyvoj trhu, linearni
regrese, korelace.

JEL classification: L66, L81, D12

1 Uvod

Kosmetika se postupné stava nepostradatelné zivotni potiebou. Postu-
pem cCasu se objevuje mnoho kosmetickych znacek, které obsazuji velké
trhy a zvySuji tak hodnotu kosmetickych trhii (Danh, 2022). Kosmeticky
tajczak et al., 2023). Existence rozdilti mezi pohlavimi ve vnimani a dtle-

zitosti kosmetickych produkti je velkym tématem dneSni spolecnosti.
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Kosmetika pro muze je jednim z odvétvi s velkym potenciondlnim rus-
tem, ktery se postupné rozviji a mizeme ocekavat velky nartist tohoto
trhu v nasledujicich letech (Liu et al., 2013).

Kosmetické vyrobky podléhaji riznym regulacim a nesmi poskozovat
lidské zdravi — to se stdva jednim z nejvétSich problému vyrobceti. Jednim
z téchto problému pro vyrobce je od roku 2013 zakaz testovani na zviia-
tech v EU (Han et al., 2021).

Na trhu s kosmetickymi produkty dochazi k novym zménam v dusled-
ku zmén v kazdodennim zivoté, kde ptsobi i faktor nedavné pandemie
COVID-19. Po pandemii se zvysil zdjem o tématiku environmentélnich
problémi (Lee a Kwon, 2022). Jednim z novodobych trendll v kosmetice
tedy je tzv. zelena kosmetika, ktera je tizce spjata s jednim z problému
vyrobcll, kterym je zdkaz testovani na zvifatech. Spotiebitelé v oblasti
kosmetiky, ktefi si zacali vice uvédomovat obavy o zivotni prostiedi, tak
tla¢i na primysl k vyvoji smérem k zelengj$im a udrzitelngjsim vyrob-
kiim. Spolu s timto trendem dochazi k fenoménu greenwashing, ktery
zahrnuje klamavy marketing, kdy jsou spotiebitelé¢ uvadéni v omyl exis-
tenci riznych a dosud neharmonizovanych kosmetickych norem (Bozza
et al., 2022). Personalizovana kosmetika nebo kosmetika na miru se jako
jeden s dalSich trendu t&Si stale vEtsi oblibé (Eixarch et al., 2019). Tech-
nologie 3D tisku zplsobily v odvétvi personalizované kosmetiky revoluci
— poskytuji personalizovana tfeSeni na zdklad¢ individudlni poptavky.
Spolu s personalizaci dochazi k nartistu cen kosmetickych vyrobka (Ma-
nousi et al., 2024).

Pacienti v prostiedi akutni a dlouhodobé péce dostavaji kazdodenni ru-
tinni péci o pokozku, véetné myti, koupani a sprchovani, ¢asto nasledova-
né aplikaci pletovych vod, krémii a/nebo masti. Tyto ¢innosti osobni hy-
gieny a péce o pokozku jsou nedilnou soucasti oSetfovatelské praxe, ale o
jejich ptinosech nebo klinické ucinnosti se vi jen malo. Cilem tohoto
¢lanku bylo shrnout empirické dikazy podporujici zékladni postupy a
intervence v péci o plet’ a vyvinout klinicky algoritmus pro zdkladni péci
o plet. Byly prohledany elektronické databdze MEDLINE, EMBASE a
CINAHL a nasledn¢ bylo provedeno doptedné vyhledavani pomoci Sco-
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pus a Web of Science. Aby bylo mozné vyhodnotit Sirokou skalu zaklad-
nich intervenci péce o plet’, byly do analyzy zahrnuty také systematické
ptehledy, interven¢ni studie a pokyny, konsensudlni prohldSeni a standar-
dy osvédcenych postupli. Bylo pfecteno sto dvacet jedna ¢lankt v plném
znéni; Do této zpravy bylo zahrnuto 41 dokumentl o péci o plet’ pro pre-
venci suché kuze, prevenci dermatitidy spojené s inkontinenci a prevenci
poranéni kiize. Metodologicka kvalita zatazenych publikaci byla promén-
liva. Vysledky ptehledu a expertni vstupy byly pouzity k vytvoieni kli-
nického algoritmu pro zédkladni pé¢i o plet. Je navrzen dvoustupiiovy
pristup zahrnujici obecnou a specidlni péci o plet’. Intervence se zamétuji
predevsim na plet’, kterd je bud’ ptilis suchd, nebo piilis vlhka. Cilovymi
skupinami pro algoritmus jsou dospéli pacienti nebo obyvatelé s intaktni
nebo preklinicky poskozenou kuzi v zafizenich péce. Cilem algoritmu
péce o plet’ je prvnim pokusem poskytnout praktické rady pro zlepseni
zakladni péce o plet’ v klinickych podminkach za ucelem udrzeni nebo
zvyseni zdravi pokozky (Lichterfeld a Hauss, 2015)

Kosmetika zasahuje i do odvétvi sluzeb, poptavka pacientd po nechi-
rurgickych a minimalné€ invazivnich kosmetickych zakrocich v poslednich
letech vzrostla (Marks et al., 2022). Spolu s témito zakroky je diskutova-
no poranéni nervil a dalsi problémy, které po zakrocich nastavaji (Chen et
al., 2023). Toto odvétvi kosmetiky tedy trpi nejvice, a to z divodu jeho
sloZitosti a naro¢nosti.

Cilem prace je zjistit, jak se vyviji kosmetické trhy v poslednich 7 le-
tech a zda existuje linearni vztah mezi dvéma velkymi kosmetickymi trhy.
Také zmapovat vyvoj budoucich let a to pfimo do roku 2028.

V souvislosti s cilem jsou stanoveny nasledujici vyzkumné otazky:

VOI: Jak velky nartist zaznamenali kosmetické trhy v poslednich 7 le-
tech (2018-2024)?

Zodpovézenim této vyzkumné otazky bude porovnani vyvoje kos-
metického trhu od roku 2018 do roku 2024. Zjisténo také bude, kdy k

101
[http://perspectives-ism.eu]



[PERSPECTIVES — JOURNAL ON ECONOMIC AND SOCIAL ISSUES] No 2/2025

nejvetsim nartstim doslo a bude vyhodnoceno z jakého divodu k nim
doslo praveé v této dobe.

VO2: Existuje linearni vztah mezi celym kosmetickym trhem a trhem
se skin-care kosmetikou?

Zodpovézenim této vyzkumné otazky bude zjisténo, zda existuje néja-
ky linearni vztah mezi celkovym kosmetickym trhem a trhem se skin-care
kosmetikou. Srovnanim dat z obdobi poslednich 7 let, které budou zjisté-
ny u prvni vyzkumné otazky, bude mozné urcit, zda existuje néjaky vztah

mezi témito trhy.

2 Literarni reSers$e

Pro¢ studovat parfémovy, kosmeticky a toaletni primysl? Odpovéd je
jednoducha (Parfémy, kosmetika a jiné toaletni ptipravky, 2003). Je to
vyrazné zivotné dulezité odvétvi, ne nutné z hlediska jeho ptispévku ke
globalnimu HDP, ale diky svému napadnému vlivu na pestré spolecenskeé
zivoty lidi na celém svété. Pouzivani kosmetiky, viini a produktd osobni
péce lze vysledovat az do staroveéku jiz v egyptske, fecké a fimské dobé
(Kumar, 2015)

KuZe je nejvetSim organem lidského téla a prvni linii obrany proti raz-
nym infekcim a vné€j$im faktorim (Masood et al., 2020). Spousta lidi vy-
uziva kosmetické produkty, které maji nejveétsi lidsky organ chranit.
Vzhledem k rychlému rozvoji kosmetického primyslu se bezpecnost
kosmetiky dostala do poptedi z4jmu spotiebitelti. V zdjmu kratkodobého
dosazeni pozadovanych Uc¢inkl (napf. anti-age produkty) se vSak casto
objevuji nezédkonné piidavky hormoni, které mohou po dlouhodobém
uzivani vyvolat kozni problémy, a dokonce i rakovinu kize (Li et al.,
2023). Vyzkumy provadéné mezi spotiebiteli ukazuji, ze pii vybéru kos-
metiky se spotiebitelé stale Castéji idi nejen cenou, ale také slozenim a
puvodem slozek (Grzeskowiak a Lochynska, 2022). Zajem spotiebitelii o
nov¢ bio slouceniny z ptirodnich zdroji podpofil snahu o vyvoj biologic-
ky aktivnich slozek z pfirodnich organismi, coz vedlo ke vzniku novych
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a vylepSenych produktti péce o plet’ (Resende et al., 202). Péce o plet’ je
dilezita pro udrzeni zdravé pleti a celkové pohody, vybér nejvhodnéjsiho
ptipravku pro péci o plet’ je vSak narocny (Keck, 2020). Raepsaet et al.
(2022) vyuzili v jejich vyzkumu o péci o plet’ obsahovou analyzu sekun-
darnich dat. Obsahovou analyzu vyuzili ve své studii také Yu et al.
(2022), kteii zkoumali mikro ekologickou péci o plet. Kozni problémy
jsou v poslednich letech sttedem pozornosti. Starnuti pleti, vrasky a pig-
mentace jsou problémy, které lidi trapi. Védci se vénuji hledani zptisobt,
jak tyto problémy fesit. Mikro ekologicka péce o plet’ je v dnes$ni dobé
populdrnim trendem. Ta mé za ukol zlepsit plet’ za pomoci probiotik.
Lidska ktize je neustdle vystavovana vnitinim a vn&j$im vliviim, které
mohou zménit jeji stav a fungovani. V disledku toho mulize kiize podléhat
zméndm vedoucim k fotostarnuti, zdnétu, imunitni dysfunkei, nevyvéazené
epidermélni homeostaze nebo jinym koznim poruchdm. Moderni véda o
vyziveé rozviji nové poznatky o vztahu mezi piijmem potravy a zdravim a
ucinky potravinovych sloZzek se mohou ukézat jako biologicky relevantni
pro optimalni stav pokozky. Cilem tohoto ptfehledu bylo zhodnotit dosa-
vadni poznatky o vzdjemném vztahu Zivin a pokozky, zejména fotopro-
tektivnich ucinka zivin, vlivu Zivin na kozni imunitni reakce a 1é¢ebného
pusobeni Zivin u koznich onemocnéni. Hlavnimi Zivinami byly vitaminy,
karotenoidy a polynenasycené mastné kyseliny. Bylo prokazano, ze sup-
lementace t€mito Zivinami poskytuje ochranu proti ultrafialovému zareni,
ackoli ochranny faktor proti slunci byl relativné maly ve srovnani s topic-
kymi opalovacimi krémy. ZvySeni koznich reakci z ptecitlivélosti opoz-
déného typu po doplnéni zivin se ukdzalo jako prospésné, zejména u star-
Sich lidi, a muze posilit bunééné zprostiedkovanou imunitu. Je znamo, ze
dietni konzumace urcitych rostlin nebo rybiho oleje moduluje rovnovahu
lipidovych zanétlivych medidtorti, a proto je cenna pii 1é€bé zanétlivych
koznich onemocnéni. Dospélo se k zavéru, Ze nutriéni faktory plisobi na
pokozku slibné, ale informace o ucincich nizkych az strednich davek zi-
vin konzumovanych dlouhodobé zdravymi jedinci zjevné chybi, stejné
jako tudaje o ptfimych ulincich na zékladni vlastnosti pokozky, vetné
hydratace. produkce koZzniho mazu a elasticita (Boelsma et al., 2001).
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Dalsim koznim problémem je akné. Akné je druh chronického zanétli-
vého onemocnéni kiize. Metody 1€cby akné jsou zevni l1éky, systémové
Iéky a chemicka 1écba. Pouziti péce o pokozku v doplitkové 1écbé akné je
predmétem Sirokého zajmu. Vzhledem k jejich vysoké bezpecnosti, dobré
snasenlivosti a Gi¢inku na zlep$eni poSkozené kozni bariéry jsou v posled-
nich letech 1¢karské ptipravky pro péci o plet’ velkym trendem v 1é¢be
kosmetickych koznich onemocnéni (Zhao et al., 2020). I pies jejich vyso-
kou bezpecnost je zde moznost kontaminace vyrobki proti akné kovy, ke
které dochazi pfi jejich vyrobé — to predstavuje pro spotiebitele poten-
cialni zdravotni riziko. Meng et al. (2021) zkoumali kontaminaci kovy
pomoci online dotaznikli od spottebitelll, poté vyuzili vazenou expoziéni
frekvenci pifi zkoumdni slozek z vybranych vyrobki. Online dotazniky
jsou v priubchu let stale vice vyuzivané, protoze piedstavuji snadny, po-
hodlny a levny zpusob sbéru dat (Andrade, 2020). Riziko nizké miry od-
povedi vsak stale prispiva ke zkresleni celkové kvality vysledkt. Je po-
tteba zvySovat miru odpovédi napt. poskytovanim finan¢nich odmén,
zasilanim personalizovanych pozvanek a pouzivani vice nez jedné nabo-
rov¢ strategie (Shiyab et al., 2023).

Zvlh¢ovace poskytuji funkéni vyhody pro pokozku, jako je délani po-
kozky hladkou a jemnou, zvySuji hydrataci pokozky a zlepSuji optické
vlastnosti pokoZky; zvlh€ovace vSak také funguji jako vehikula pro doda-
vani ptisad do pokozky. Témito slozkami mohou byt vitaminy, botanické
latky nebo exfolianty (Draelos, 2018)

Machova et al. (2021) ve své praci zkoumaly za pomoci strukturova-
nych rozhovori, jak jsou spotiebitelé ovliviiovani pii nakupu dekorativni
kosmetiky. Nejsilngj$imi vnitinimi podnéty je podle nich péce o télo a
dobry vzhled. Také uvadéji, ze zaveéry vyzkumu vS§ak nemohou platit dlo-
uhodobé vzhledem k rychlému vyvoji novych technologii a marketingo-
vych strategii. Kosmetika se fidi médou a trendy a jednou z hnacich sil
prodeje v dnesni dobé jsou socialni sité. Ty jsou zaloZeny na image, a
proto jsou idealni platformou pro Sifeni téchto trendd, coz v posledni dobé

zvysuje prodej kosmetiky (Lanzerdoerfer-Yu, 2021). Na soucasnych glo-
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balizovanych trzich hraji ndzorovi viidci zasadni roli v procesu nakupniho
rozhodovani spotiebiteld. Diky svym individualnim schopnostem, speci-
fickym znalostem nebo své osobnosti maji nazorovi viidci pfimy ¢i ne-
piimy vliv na rozhodnuti spotiebiteld. V soucasném globalizovaném mar-
ketingu vyuzivajicim socialni média tuto roli ptebiraji influencefti, ktefi
vyznamné ovliviluji trendy v poptavce po jednotlivych produktech. Ne-
jvetsi vliv maji pti ndkupu obleceni a kosmetiky (Zak a Hasprova, 2020).

Hassali et al. (2015) zdUraziuje, ze kosmeticky pramysl se rychle roz-
viji jak ve vyspélych, tak v rozvojovych zemich. Kosmeticky trh v Asii se
zda byt jednim z nejrychleji rostoucich trhti. Trzni hodnota Asie a Ticho-
mofti vzrostla na vice nez 70 miliard USD, coz je druhy nejvyssi trh po
zapadoevropském trhu. Jak bylo uvedeno v roce 2013, Malajsie utratila
asi 407 miliontt USD za kosmetiku a toaletni potfeby a tato poptavka byla
pokryta hlavné dovozem. Produkty péce o plet’ jsou hlavnim motorem
kosmetickych trhii, které predstavuji hodnotu 229 milioni USD, nésledo-
vané kosmetikou pro o¢i s hodnotou 20,6 miliontt USD. V roce 2013 Ma-
lajsie dovezla kosmetiku a toaletni potieby v hodnoté asi 295 miliont
USD a tfi hlavni dovozni zemé¢ jsou Spojené staty americké, Japonsko a
Thajsko. Zjistilo se, Ze zdjem malajskych spotiebitelti ovlivnila silna re-
klama, marketing a rostouci prosperita, kterd zvysila jejich zdjem o pré-
miové znacky a preferuji pouZivani dovaZzené kosmetiky. Novéjsi na ma-
lajsijském trhu je vznik halal kosmetiky, kterd bude lakadlem pro mus-
limské zédkazniky v zemi.

Spottebitelé a vyrobci jsou stale otevienési pouzivani piirodni kosme-
tiky, tvrdi Amberg a Fogarassy (2019). To je na nich vidét za pouziti ne-
jraznéjsSich ptirodnich kosmetickych zdrojti a materialti. Tuto skute¢nost
dale podporuje trend ekologické a zdravotni osvéty. Tyto jevy lze nalézt
jak v chovani vyrobci, tak v chovani spotiebitelii. Vyzkum potvrzuje, ze
role zelenych nebo pfirodnich produkti v kosmetickém primyslu je stale
vyrazng&j§i. Ulohou védy je urdit proménné, které doporuduji spotiebiteli
piejit na prirodni kosmetiku. Primarnim cilem vyzkumu je zjistit, do jaké
miry se liSi charakteristiky spotieby biopotravin a ptirodni kosmetiky.
Jaké faktory ovliviiuji skupiny spottebitelti pii ndkupu ekologickych pro-
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duktti? Novinkou analyz je pfedevsim to, Ze spotiebitelé byli sefazeni do
shlukti na zékladé¢ konzumace biopotravin a preferovani ptfirodni kosme-
tiky. Shlukové analyza ma vice proménnych, jmenovité: Chovani spotie-
bitele ve svétle bioproduktli, nové znacky piirodni kosmetiky nebo prefe-
rence zdravi a zivotniho prostiedi. Data byla sbirdna pomoci online do-
tazniku vyhradn¢ v Mad’arsku béhem dubna az kvétna 2018. Na nase
otazky odpovédélo 197 tucastnikd. Vysledky deskriptivnich statistik a
shlukové analyzy ukazuji, ze jsou spotiebitelé, kteti preferuji piirodni
kosmetiku, zatimco néktefi kupuji tu tradicni. Tteti skupina pouziva pii-
rodni i béznou kosmetiku. Vysledky naznacuji, ze na trhu kosmetickych
produktli bude zdravotni a environmentalni povédomi i v budoucnu vyz-
namnym trendem pro chovani vyrobct i spotiebitelii. Nebude vSak nutné
nasledovat trendy potravinaiského primyslu, protoze spektrum zdravot-
nich uc¢inkid kosmetiky je daleko krat$i. V budoucnu bude paleta ptirodni
kosmetiky mnohem $ir$i. Hlavnim dtivodem bude vzhled material zelené
kosmetiky a ekologicky Setrné vyrobni postupy (pievazné obaly). Spotie-
bitelé budou mit také moZnost vybrat si ty, které jim nejvice vyhovuyji.

Zesvétleni tonu pleti je prastara a dobie zdokumentovana praxe a zus-
tava béZnou praxi v mnoha kulturach. Bélici ¢inidla, jako jsou kortikoste-
roidy, tretinoin a hydrochinon, se 1ékatsky aplikuji k i€¢innému zesvétleni
tonusu kiize hyperpigmentovanych 1ézi. Nicmén¢, kdyz jsou tato Cinidla
pouzivana kosmeticky, jsou spojena s fadou vedlejsich u€inkt. Pro kos-
metické ucely byly nasledné vyvinuty alternativni latky, jako je arbutin a
jeho derivaty kyselina kojova a nikotinamid. Bohuzel néktera kosmetika
obsahuje bélici latky, které jsou v kosmetickych ptipravcich zakazany.
Tento ¢lanek poskytuje piehled o zpisobu téinku a potencialnich vedlej-
Sich ucincich kosmetickych legalnich a nelegalnich bélicich ¢inidel a vzo-
ru pouziti t€chto typli produkti. Nakonec je shrnuta analyza EU tykajici
se zdravotnich problémul zplsobenych ptitomnosti nelegalnich produkti
na trhu (Desmedt et al., 2018).

V Evropé byl z divodu dobrych Zivotnich podminek zvitat v roce 2013
zcela zakazan prodej kosmetiky a surovin, u nichz byly provadény pokusy

na zvifatech. V reakci na tyto regulacni trendy existuje silna poptavka po
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vyvoji novych zkusebnich metod a po zdokonaleni predik¢nich modelii
pro hodnoceni bezpecnosti (Yamada et al., 2020).

Pro sbér sekundarnich dat bude vyuzita obsahova analyza. Zjisténi bu-
dou analyzovana pomoci grafické analyzy, komparace dat a vypocet ab-
solutnich ptirtstkl. Pro zjisténi linearnich vztaht dvou kosmetickych trhti
bude pouzita korela¢ni analyza. Pro zkoumani budoucich vztahti bude
vyuzita regresni analyza.

3 Data a metody

K zodpovézeni prvni vyzkumné otazky bude pouzita obsahova analy-
za, pomoci niz budou analyzovdna data z webové stranky statista.com
(statista.com, 2024). Sledované obdobi dat bude od 1. 1. 2018 do roku
2028. Na zaklad¢ ziskanych dat bude vytvoifena tabulka v MS Excel. Gra-
fickd analyza poskytne vizudlni zobrazeni dat a umozni identifikovat
trendy trhli poslednich 6 let. Vyuzita bude také komparace dat. Kompara-
ce bude provedena se vSemi ziskanymi daty z obdobi 2016 az do obdobi
2024.

Vsechna data budou pievedena z USD na K¢ s kurzem 1USD = 22.926
K¢ ze dne 15. 5. 2024 (Kurzy.cz, 2024). Tento kurz bude vyuzit u vSech
ziskanych dat a u vS§ech vyzkumnych otazek.

Se ziskanymi daty bude vypocten také absolutni piiristek ze zacatku
sledovaného obdobi 2018 a s o¢ekdvanym naristem z roku 2028. Vyuzit
bude vzorec (Otipka, Smajstrla, 2024):

A=K-P

kde:

A _ absolutni ptirtistek ceny kosmetického trhu
K koneé¢né hodnota ceny kosmetického trhu

P _ pocate¢ni hodnota ceny kosmetického trhu
K zodpovézeni druhé vyzkumné otazky bude pouzita obsahova analy-
za, pomoci niZ budou analyzovana data z webové stranky statista.com
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(statista.com, 2024). Obdobi dat bude ze stejného obdobi jako u prvni
vyzkumné otdzky. Data budou brana z kazdého sledovaného roku a brana
Z odvétvi celkového kosmetického trhu globalné a skin-care kosmetiky z
USA.

Na zéklad¢ ziskanych dat bude vytvofena tabulka v MS Excel. Ke
zkoumani linedrnich vztahti mezi dvéma kosmetickymi trhy bude vyuzita

korela¢ni analyza pro kazdy rok zvlast' a ptfimo Pearsoniv korelacni ko-
eficient (publi.cz, 2024), kde:

-0 -7
Y — XEI(Y, - 7R

X; — vybérové priiméry cen na trhu s dekorativni kosmetikou

¥i — vybé&rové priméry cen na trhu se skin-care kosmetikou

X _ vybérové smérodatné odchylky cen na trhu s dekorativni kosme-
tikou

Y _ vybérové smérodatné odchylky cen na trhu se skin-care kosmeti-
kou

K vypoctu korela¢niho koeficientu (r) bude vyuzit MS Excel. Pro tcel
této semindrni prace bude vysledny koeficient rozdélen do 5 kategorii.
Rozdé&leni slouzi k posouzenti sily linedrnich vztahti vybranych trhi.

velmi slaba linearni zavislost r=0-0,2
slaba linearni zavislost r=0,2-04
stredné silna linearni zavislost r=04-0,6
Silna linearni zdvislost r=06-0,8
velmi silna linearni zavislost ~=0,8

U druhé vyzkumné otazky bude vyuzit 1 vypocet linedrni regrese. To
poslouzi k tomu, abychom ziskali pfedpoklad pro vyvoj kosmetickych
trhti do budoucnosti. Vyuzit bude vzorec (Maths and Stats support centre,
2024):

¥ =fe+fix
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kde:

¥ —predikovand hodnota
Be — konstantni ¢len
B1 — smérnice

X —hodnota nezavislé proménné

Pokud je vysledna P-hodnota mensi nez 0,05 znamena to, ze existuje
statisticky vliv nezévislé proménné na zavislou proménnou.

U druh¢ otazky bude stejné jako u té prvni vypocten absolutni pfiris-
tek z roku 2018 a z ocekavaného vyvoje z roku 2028. Vyuzit bude stejny
vzorec jako u otazky prvni.

4 Vysledky
Pro grafické zobrazeni velikosti kosmetickych trhii byly vyuzity data z

webové stranky statista.com (2024) a jsou zde zahrnuty i ocekavané vy-
voje velikosti trhu do roku 2028.

800
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Graf 1. Hodnota kosmetickych trhd v bilionech USD

Zdroj: vlastni zpracovani

Svého maxima by podle piedpokladii mél trh dosdhnout v roce 2028,
kdy by méla hodnota kosmetickych trhi byt 736,8 Biliontt USD. V Grafu
1. je také mozné vidét, ze béhem roku 2020 pfisel nejvetsi pokles cen,
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Graf 2. Vyvoj trhu se skin-care v bilionech USD
Zdroj: vlastni zpracovani.

webové stranky statista.com, kterd ve svych datech o vyvoji kosmetic-
kych trhti zahrnuje i ptedpokladany vyvoj do roku 2028. Hodnoty jsou
urCeny pro trh ve Spojenych statech americkych a jsou tedy zapsany v
USD. Na rozdil od celého svétového trhu nedoSlo na trhu skin care
k poklesu hodnoty béhem roku 2020. Stejné jako u prvniho grafu dochazi
k nejvétsimu ocekavanému nartistu béhem roku 2028 — jedna se o pieve-
denou castku 27,34 Biliont USD.

Pro zodpovézeni druhé vyzkumné otazky budou vyuzita data ziskana
z dat o kosmetickych trzich, které byly ziskdny ze webové stranky statis-
ta.com (2024). Za pomoci MS Excel byla vypoctena korelace pro kazdy
rok zvlast.

Tabulka 1: Vysledek korelace

Korelaéni koeficient 0,9532673

Zdroj: vlastni zpracovani.
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Vysledek korelace se siln€ blizi k 1 — znamena to tedy mezi trhem
kosmetiky a trhem skin-care v USA existuje silna korelace. Vysledkem
tedy je, ze se tyto dva vybrané trhy navzajem ovliviji.

Tabulka 2: P-Hodnota

P-Hodnota 0,01813044

Zdroj: vlastni zpracovani.

Interpretovat vysledek lze tak, Ze mezi kosmetickym trhem a trhem se
skin-care v USA V nasledujicich 4 letech bude existovat vztah. Je totiz
uréeno, ze pokud je vysledna P-hodnota mensi nez 0,05 je zde statisticky
vztah. Vysledek je zaznamenan v Tabulce €. 2.

Tabulka 3: Absolutni prirastky trhi

Absolutni prirtstek
Kosmeticky trh Skin-care
7,16 Dbiliont

186,4 biliona $ |$

Zdroj: vlastni zpracovani.

U obou trhil byl vypocten dle dat a metod také absolutni ptirtistek, kte-
ry je zaznamendn v bilionech dolarti. V pfipad€ kosmetického trhu jako
celku se bude jednat o nartst trhu o 186,4 biliont dolarti. Na trhu skin-
care se bude jednat o predpokladany narist o 7,16 biliont dolart. Vysled-

ky jsou zaznamenany v Tabulce €. 3.
5 Diskuse vysledki

Na zaklad¢ zjisténych vysledkl 1ze odpovédét na stanovené vyzkumné
otazky:
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VOI1: Jak velky narist zaznamenali kosmetické trhy v poslednich 7 le-
tech (2018-2024)?

V poslednich 7 letech prosly kosmetické trhy vyraznym vyvojem, kte-
ry byl ovlivnén mnoha trendy a zménami ve spotiebitelském chovani.
Vznikl velky z4jem o piirodni a organické produkty, vznikal tady tedy
velky zajem o informace o slozeni vyrobkl. Tato zména zajmu méla vliv
na rust mensich znacek, které se specializuji pravé na ekologické produk-
ty.

Na zacatku sledovaného obdobi byla hodnota kosmetické¢ho trhu na
urovni 550,4 biliony USD. Od roku 2018 se cena vyvijela pozitivné a
neustale stoupd na své hodnoté. Podle ziskanych dat je pfedpovézeno, ze
v roce 2028 doséhne hodnoty 736,8 USD.

Technologicky pokrok rovnéZz ovlivnil kosmetiku a kosmeticky pri-
mysl. Online platformy a socidlni sit¢ hraly klicovou roli v marketingu
kosmetickych produktii, a to ovlivnilo kosmeticky trh a jeho hodnotu.
Spolu s rozvojem socidlnich siti a influencer marketingu se na kosmeticky
trh dostava nova vlna odbérateli.

Velky vliv méla také pandemie COVID-19, hodné lidi v tomto obdobi
meénilo svij zivotni styl — hlavné kvili praci z domova a omezeni social-
nich aktivit. Toto vedlo k poklesu zajmu o kosmetické produkty jako na-
pf. make-up, a naopak se zvysil zajem o skin-care kosmetiku.

VO2: Existuje linedrni vztah mezi celym kosmetickym trhem a trhem
se skin-care kosmetikou?

Skin-care kosmeticky trh ma velkou spojitost s trhem ekologickych
produktti. Spottebitelské chovani vedlo k ristu poptavky po kvalitnich
skin-care produktech. Spotiebitelé zacali v dobé vybraného obdobi prefe-
rovat znacky, které transparentné komunikuji slozeni svych produkti, a to
ovliviiuje vyvoj téchto trh.
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Zjisténi této prace je, ze mezi celkovym kosmetickym trhem a trhem
praveé se skin-care kosmetikou existuje silna korelace a trhy se tedy na-
vzajem ovliviiovali v poslednich 7 letech.

Se ziskanymi daty, které predpokladaji urcity vyvoj do roku 2028 byla
provedena analyza regrese. Bylo zjisténo, Ze se tyto dva trhy budou v na-
sledujicich 4 letech nadéle ovliviovat a je o¢ekdvan velky nariist na obou
trzich.

U obou trhi se ocekava velky nartist hodnoty, a to ptimo o 186,4 bilio-
nu dolart na kosmetickém trhu a 7,16 bilionu dolart na trhu skin-care.
Tyto vysledky byly zjistény vypoctem absolutniho piirtistku.

6 Zavér

Cilem prace bylo zjistit, jak se vyviji kosmetické trhy v poslednich 7
letech a zda existuje linearni vztah mezi dvéma velkymi kosmetickymi
trhy. Také zmapovat vyvoj budoucich let, a to pfimo do roku 2028. Cil
prace byl splnén.

V poslednich sedmi letech se kosmetické trhy vyrazné proménily a do
roku 2028 se nadale ménit budou. ZvySeny zdjem o piirodni a organické
produkty vedly ke vzniku nékolika novych trendd, které vyvoj cen trhli
ovlivnily. Pandemie COVID-19 urychlila pfechod k online prodejim a
zvysila poptavku po skin-care produktech a spotiebitelé v tomto piipadé
kladou vétsi diraz na udrZitelnost a ekologické baleni.

Bylo zjiSté€no, Ze cena skin-care trhu béhem pandemie rostla. Na zacat-
ku pandemie byla cena na urovni 20,39 bilionti dolari, pfi¢emZz na konci
pandemie v roce 2023 byla hodnota trhu 23,59 biliont dolard.

Do roku 2028 lze oCekavat vznik dalSich trendu, které silné ovlivni
vyvoj kosmetickych trhii. Spotiebitelé budou stale vice preferovat udrzi-
telnost a produkty s pfirodnimi a ekologicky Setrnymi slozkami. S vyvo-
jem technologii jako je uméla inteligence bude moznost personalizace
produkti a zlepSovani spotiebitelskych poptavek. Celkové je mozné
predpokladat, ze kosmeticky trh bude nadale inovativni a flexibilni jako
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doposud, ktery se bude ptizpisobovat se ménicim potiebam zakazniki, a
to bude na tento trh pfindset nové piilezitosti pro riist a rozvoj.

Podobné jako skin-care trh se vyvijel i trh s kosmetikou, ktery oc¢ekava
obrovsky nartst do roku 2028. Dle ziskanych dat webové stranky Statis-
ta.com a naslednému vypoctu absolutniho pfirtistku se bude jednat o na-
rust 186,4 biliont dolart.

Nejveétsim limitem této prace byla pandemie COVID-19. Tato globalni
udalost se promitla do vyvoje spotiebitelskych trendd, a to silné€ ovlivnilo
oba zkoumané kosmetické trhy.

Doporuc¢enim pro dal$i vyzkum je zkoumat trhy s vice daty, které by
bylo potieba ziskat. Doporucenim by také bylo pockat na doznéni pande-
mie COVID-19 a sesbirat nové potiebné tdaje a zahajit znovu nové vy-
pocty. Poté by byla potfeba porovnat nova data s témi starymi. Také by
bylo doporuceno sbirat vétsi mnozstvi dat pro dosazeni presnéjSich vy-
sledkti z vice odvétvi kosmetickych trhi.
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